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Si apre il dibattito sulla professione estetista

- esulla figgura del
Micropigcmentatore

di Katia Giannotta

Alla giornata di presentazione delle artti-
vita e dei programmi da realizzare nel-
I'anno in corso, organizzata dall’ATEC
(Associazione Tdtuaggio Estetico Cor-
rettivo), erano presenti rappresentanti
delle diverse categorie, tra i quali Nadia
Galli, Presidente della Federestetica CNA
Lombardia e Francesca De Roma per la
APA Confartigionato; Antonella Maio-
lo Capogruppo della Commissione Scmi-
td Lombardia, oltre a vari professionisti
del settore, come Romualdo Priore, truc-

catore; Gianpaolo
Pirazzi per I'APTPI
(Associazione Piercing
e Tatuatori Professio-
nisti), il gruppo Estetiste UNEP, (Unione
Nazionale Estetiste Professioniste), tra cui
Nennella Santelli, giornalista e presi-
dente UNEP ed Elena Gentile; Milena
Marta per la scuola CIAS di Como; Katia
Villa per la scuola BCM di Milano; Chia-
ra Battelli, Grazia Pallagrossi e Katia
Giannotta, giornaliste.

Brigida Stomaci, presidente ATEC

M za aperto i lavori Claudia Magna-
ni, Estetista micropigmentatrice e
responsabile delle pubbliche relazioni
per 'Associazione che, coadiuvata da
un filmato, ha offerto ai presenti un excur-
sus storico della Micropigmentazione in
ltalia: “"Una tecnica di tatuaggio, appli-
cata in campo estetico, che nasce circa
vent'anni fa, dando la possibilita a noi
donne di usufruire di un trucco, per-
manente 0 semipermanente, che non
andasse via la sera con I'applicazione
di prodotti detergenti”. “La successi-

va curiosita per questa nuova profes-
sione - spiega Claudia Magnani - ha
permesso a quest’ultima di crescere e
svilupparsi, perché a essa si sono inte-
ressati molti operatori del nostro set-
tore, quali Medici, Estetiste, Tatuatori
e Truccatori, ma ha anche, purtroppo,
ingolosito tutti coloro che inesperti e
non professionisti hanno visto nell’ef-
fettuare il tatuaggio estetico la possi-
bilita di ottenere facili guadagni. Un
business dai dati statistici poco chia-
ri. Da un’indagine di mercato da noi

condotta € emerso che gli aghi ven-
duti in Italia in un anno sono almeno
40 mila, ma soltanto due sono state le
aziende che hanno accettato di rispon-
dere alle nostre domande, e vi assi-
curo che questa cifra ¢ del tutto irri-
soria rispetto ai dati reali, perché le
aziende con un budget di vendita ele-
vato non hanno risposto”. La doman-
da fondamentale, che sorge sponta-
nea e puo incuriosire tutti coloro che
sentono parlare di Micropigmentazio-
ne, puo essere cosi formulata:



